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Die Inova Collection hat sich als feste Größe im Messekalender der Schmuck- und 
Uhrenbranche etabliert. Verena Westphal, Projektleiterin, spricht über die Resonanz 
2025, den Umgang mit wirtschaftlichen Herausforderungen und darüber,  
warum Profil, Nachhaltigkeit und Community für die Messe entscheidend sind.

Frau Westphal, wie fiel die Re-
sonanz der Branche auf die 
Inova Collection 2025 aus?
Verena Westphal: Die Resonanz 
war durchweg positiv und be-
stätigt sehr klar, wofür die       
Inova steht: Sie verbindet Inspi-
ration und Entdeckung mit ho-
her Effizienz im Ordergeschäft. 
Fachbesucher schätzen sie so-
wohl als Impulsgeber als auch 
als verlässliche Plattform für 
strukturierte Termine. Genau 
diese Kombination macht den 
Charakter der Messe aus. Sie ist 
fest im Jahreskalender veran-
kert und hat sich als eigenstän-
dige Marke mit klarer Wiederer-
kennbarkeit etabliert.

Wie reagieren Sie auf die aktu-
ell schwierigen wirtschaftli-
chen Rahmenbedingungen 
der Branche?
Wir verstehen uns klar als 
Dienstleister der Branche. Wirt-
schaftliche Realitäten fließen 
aktiv in unsere Entscheidungen 
ein. Das bedeutet: ein kalkulier-
bares Messeformat, transparente 
Kostenstrukturen und ein klarer 
Fokus auf Mehrwert statt Größe. 
Unser Ziel ist eine Plattform, die 
sich für Aussteller und Besucher 
gleichermaßen rechnet – zeit-
lich wie wirtschaftlich.

Welche Strategien verfolgen 
Sie, um die Relevanz der Mes-
se langfristig zu sichern?
Relevanz entsteht durch Profil 
und Konsequenz. Wir setzen 
bewusst auf ein kuratiertes Mar-
kenportfolio und auf Inhalte, die 
sich an den tatsächlichen Be-
dürfnissen des Fachhandels ori-
entieren. Ergänzt wird das durch  

interaktive Community-Forma-
te. Die Inova soll nicht alles ab-
bilden, sondern das Richtige – 
darin liegt ihre Stärke.

Welche inhaltlichen Schwer-
punkte setzen Sie künftig?
Neben der Weiterentwicklung 
des Themas Nachhaltigkeit le-
gen wir einen starken Fokus 
auf Orientierung: Trends, pra-
xisbewährte Konzepte, Ver-
marktung und Positionierung. 
Inspiration und konkreter Nut-
zen sollen sinnvoll miteinander 
verknüpft werden.

Was erwartet den Fachhandel 
im Rahmenprogramm 2026?
Das Programm ist konsequent 
praxisorientiert. Im Mittelpunkt 
stehen Best-Practice-Beispiele, 
die direkt im Arbeitsalltag um-
setzbar sind. Thematisch geht 
es unter anderem um Digitali-
sierung im Fachhandel, Social 
Media, moderne Kundenanspra-
che, technische Entwicklungen 
und effiziente Prozesse. Zudem 
planen wir, ausgewählte Inhalte 
auch nach der Messe als Pod-
casts bereitzustellen.

Die Sustainability Area war 
2025 stark gefragt. Wird das 
Format fortgeführt?
Ja, und sie wird gezielt weiterent-
wickelt. Nachhaltigkeit ist kein 
kurzfristiger Trend, sondern ein 
strukturelles Thema. Die Sustai-
nability Area hat gezeigt, dass es 
nicht nur um Produkte, sondern 
um Werte, Transparenz und Ver-
antwortung geht. In Kombinati-
on mit Formaten wie dem 

„Stammtisch“ entstehen hier 
echte Beziehungen 

Wie wichtig ist der persönli-
che Austausch für das Messe-
konzept?
Er ist ein zentraler Bestandteil 
unserer Messe-DNA. Gerade in 
wirtschaftlich herausfordern-
den Zeiten entsteht Vertrauen 
vor allem im direkten Gespräch. 
Formate wie der „Stammtisch“, 
Experten-Talks oder Networ-
king-Events wollen wir 2026 
ausbauen, um Begegnungen auf 
Augenhöhe zu ermöglichen.

Welche Rolle spielt der Nach-
wuchswettbewerb "Die Golde-
ne Nova"?
Die Goldene Nova ist ein zent-
rales Element unserer Nach-
wuchsförderung. Sie wird von 
der Branche aufmerksam be-
gleitet und bietet jungen Talen-
ten eine wertvolle Bühne. Für 
2026 lautet das von der Com-
munity gewählte Motto „Edel 
vereint – Metalle im Zusam-
menspiel“. Bewerbungen sind 
vom 24. Februar bis 28. Juni 
möglich.

Zum Abschluss: Welche Be-
deutung hat die Inova Night 
für die Community?
Die Inova Night am ersten Mes-
seabend ist ein beliebtes Net-
working-Format. In entspannter 
Atmosphäre entstehen oft die 
nachhaltigsten Gespräche. Sie 
bietet Raum, bestehende Bezie-
hungen zu vertiefen, neue Kon-
takte zu knüpfen und frische 
Impulse für das eigene Business 
mitzunehmen.
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